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1 Bakgrund

Annonser i Svensk Jakt och pa svenskjakt.se ar en viktig inkomstkalla for
Svenska Jagareforbundet. Syftet med annonser 4r dock bredare én att bara
innefatta intékter. For de annonsorer som kdper annonsplats far Svensk Jakt och
svenskjakt.se viktiga roller (som informationsbérare och som verksamhet), vilket
hjalper till att positionera Jagareforbundet som den allra viktigaste aktdren inom
jaktnéringen.

Annonserna tillfor Svensk Jakt och svenskjakt.se en eftertraktad
marknadsdimension. Medlemmarna/ldsarna vill ha kunskap om vilka produkter
som finns att kopa pa marknaden.

Det finns dock ett komplicerande element kring annonserna. Och detta géller hur
Svenska Jagareforbundet uppfattas som organisation. Det forekommer att
medlemmar, politiker och allménhet kopplar ithop forbundet med de
produkter/foretag/organisationer som annonserar — utan att det finns nagot
samarbete eller ndgon som helst koppling.

For i stort sett alla vanliga produkter och tjdnster finns inga problem for att tillata
annonsering. Dock finns det produkter som organisationer som Svenska
Jagareforbundet inte vill eller kan kopplas samman med, utifran foreningsstadgar,
virdegrund och jaktetik.

For att skapa tydlighet kring vilka annonser som ska publiceras med hénvisning
till savél varderingar som stadgar behovs riktlinjer som ger stdd till personal hur
de ska hantera annonserna.

1.1 Ansvarig utgivare

Tryckfrihetsforordningens regler om ensamansvar for innehéllet i en skrift innebar
att en person maste registreras som ansvarig utgivare. Det dr dgarens ansvar att
utse och ldmna in uppgifter till Patent- och Registreringsverket om vem som ska
vara utgivare.

Detta ansvar géller tidningar och inspelade medier som tv och radio.

For hemsidor ar det frivilligt med ansvarig utgivare. Ifall ingen person utses som
ansvarig utgivare for hemsidor blir hogsta tjdnsteman per automatik den som blir
ansvarig.
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Som ansvarig utgivare dr man personligen ansvarig for savil redaktionellt
material som annonser. Det medfor att den ansvarige utgivaren kan domas 1
tryckfrihetsmal till saval boter som fangelse. Som ansvarig utgivare har man
ocksa ritten att vdgra ta in annonser, utan krav pa motivering.

Att bli utsedd till ansvarig utgivare dr ett fortroende frdn organisationen, som
kraver sérskilda kunskaper och formégor av utgivaren. Bland annat ska man
kunna belysa frdgor fran olika héll och gora svéra avviganden.

Foljande personer har ansvar som ansvarig utgivare inom Svenska
Jagareforbundet.

Kanal Person

Svensk Jakt Martin Kéllberg

Svensk Jakt Lars Nilsson (stéllforetrddande ansvarig utgivare)
svenskjakt.se Martin Kéllberg

svenskjakt.se Lars Nilsson (stéllforetradande ansvarig utgivare)

Det har varit och kommer framgent vara ansvarig utgivares roll att bedoma
vilka annonser som ska publiceras. Men i1 takt med att Svenska Jagareforbundet
och samhillet utvecklas vill forbundet fortydliga vilka annonser som inte ska
publiceras, med hinvisning till virdegrund, etik och stadgar. Dessa riktlinjer tar
sin grund 1 organisationens uppdrag och grundldggande vérderingar. Riktlinjerna
frantar inte ansvarig utgivare ritten att sdga nej till att publicera annonser, utan
ska istéllet vigleda utgivaren hur Svenska Jagareforbundet tolkar annonser och 1
vilka sammanhang férbundet inte vill forekomma.

Annonser pa hemsidor ska vara mérkta med ordet “annons”.

2 Far inte forekomma i ndgon kanal

* Politiska annonser

Annonser for politiska partier eller politiska viljeyttringar ska inte publiceras med
hinvisning till att forbundet ar en partipolitiskt obunden organisation.

* Pornografi/sex

Annonser for pornografiskt eller sexrelaterat innehdll ska inte forknippas med
Svenska Jagareforbundet.

* Kriminella produkter eller olaglig verksamhet

Produkter eller verksamheter som inte dr godkédnda eller lagliga ska inte
marknadsforas 1 forbundets kanaler.

* Konkurrerande verksamhet

Konkurrerande forbund ska inte kunna na presumtiva medlemmar via
Jagareforbundets kanaler.

* Annonser som kan vara krankande

Annonser som kan upplevas diskriminerande eller krankande bryter mot
Jagareforbundets virdegrund och far inte publiceras.




3 Far inte forekomma pd svenskjakt.se

* Inga annonser utover kapitel 2 bor stoppas med automatik. Daremot ska
alkoholannonsering ha en hérdare bedomning och priglas av restriktivitet.
Alkohol tillsammans med artiklar om mat anses vara godkint. Ansvarig utgivare
bar ansvaret att noga beakta lampligheten och vidta atgérder om alkoholannonser
blir dominerande inslag pa hemsidan.

4 Svensk Jakt

Svensk Jakt har som tidning speciella regler att hélla sig till. Férutom att verka i
en anda som gagnar Svenska Jagareforbundet finns ansvar ur yttrandefrihets- och
tryckfrihetsperspektiv.

Grundldggande regler for annonsering i Svensk Jakt och pé svenskjakt.se finns
beskrivna 1 ”Spelregler for press, radio och TV” utgiven av Pressens
samarbetsndmnd, som sammanfattar de etiska regler vilka skall gélla publicistisk
verksamhet.

Annonspolicyn for Svensk Jakt dr 1 grunden generds. Det innebér att tidningen 1
positiv anda provar all annonsering. Svensk Jakt tar in annonser som inte strider
mot svensk lag, tryckfrihetsforordningen eller de etiska regler som finns angivna i
"Spelregler for press, radio och TV", eller Svenska Jagareforbundets vardegrund.

Ansvarig utgivare har ritt att vigra infora annonser som inte dr forenliga med
publikationens allminna policy, image, pressetiska regler eller
tryckfrihetslagstiftning, utan att behdva ange skl darfor.

Svensk Jakt tar inte in annonser for kommersiella produkter som strider mot
konsument- och marknadsforingslagstiftningen.

Annonsbudskap med tvetydigt syfte ska inte forekomma. Begird placering 1
anslutning till specifik redaktionell artikel, dér till exempel annonsoren dr ndmnd,
medges inte.

Annonser ska ocksa vara utformade sé att de &r latt urskiljbara fran redaktionellt
material. Forvaxling mellan redaktionellt material och reklambudskap ska ej
kunna férekomma.

Ibladningar ska utformas sé att det tydligt framgar att det ar fraga om reklam.
Ansvarig utgivare kan utan sérskild motivering kridva att annonser tydligt
annonsmirks for att forvixling ej ska kunna ske.



